Wydzial Jazzu

Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych w Nysie

Opis modultu ksztalcenia

Nazwa modulu (przedmiotu)

Media spolecznosciowe

Kod przedmiotu

Kierunek studiow

Jazz i muzyka estradowa/Produkcja muzyczna i realizacja dzwieku

Profil ksztalcenia praktyczny
Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Forma studiow Stacjonarne
Semestr studiow 11T
Tryb zaliczenia przedmiotu Il semestr - zaliczenie Liczba punktéw ECTS .
na oceng Sposob
Zajecia zwigzane ustalania
. Zajgcia z praktycznym oceny z
Liczba godzin zaje¢ w semestrze Catkowita 2 kontaktowe 12 przygotowaniem 0 przedmiotu
Formy zajeé i inne zawodowym
Semestr 111 2 1,2 0
Catkowita St]:?:éa koigi‘t:(live Sposoby weryfikacji efektéw uczenia si¢ w ramach form zajeé Waga w %
Wyklad Zaliczenie praktyczne z ocena po III semestrze. 100
111 semestr 50 20 30 Biezaca weryfikacja przygotowania do zajeé. Frekwencja.
Razem: 50 20 30 Razem 100%
Kategoria s . Efekty Formy
efektéw Lp. Efekty uczenia si¢ dla modulu (przedmiotu) Kierunkowe 28j0é
1 Definiuje pojgcia odnoszace si¢ do mediow spotecznosciowych i marketingu K Wol, W
) spolecznos$ciowego K W07
Wiedza 2. Wymienia i opisuje rozne portale spotecznosciowe i wskazuje ich funkcje K W0l w
3. Poréwnuje narzgdzia wpierajace dziatania marketingowe w mediach spotecznosciowych K W13 w
1. K_U01
Testuje rézne sposoby promocji w mediach spotecznosciowych - w
Analizuje aktywno$¢ uzytkownikow w MS
Lo |2 K_U03 w
Umiejetnos$ci —
3 Obstuguje narzgdzia promocji do przyjetych celow marketingowych K U07 w
Docenia znaczenie potrzeby komunikacji marketingowej opartej na dialogu
L. p y ] gowej oparte) g K_K03 W
Kompetencje | 5 Podejmuje wyzwanie dobory wiasciwych portali MS i narzedzi promocji do przyjetych K K01 W
spoleczne celow i grupy docelowej
3 Prowadzac aktywno$¢ w MS postepuje zgodnie z zasadami etycznymi K K02 w




Tresci Ksztalcenia

Wyktad, dyskusja, prezentacja multimedialna, analiza
Wyklad Metody dydaktyczne przypadkéw, rozwigzywanie zadan
Liczba
L.p. Tematyka zajeé godzin
Semestr 3 30
1. Idea mediow spotecznosciowych. Charakterystyka portali spotecznosciowych.
2. Zagrozenia ptynace z korzystania z MS.
3. Prawo autorskie, a tworzenie tre$ci w MS.
4. Wplyw MS na zmiang w komunikacji z odbiorca.
5. Promocja dziatan artystycznych w MS.
6. Monitorowanie aktywnosci w MS.
7. Ocena efektow prowadzonych dziatan w MS.
8. Narzgdzia wspierajace tworzenie materialow do MS.
Razem 30
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Internet a prawo — jak si¢ nie potkna¢ — Onepress 2021
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10 powodow, dla ktérych powiniene$ natychmiast usunaé swoje konta z MS, Helion 2021

Przewodnik po social media w Polsce, IAB-Polska 2023
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